
 

 

Journal of Geography 
 

Journal Homepage: https://mag.iga.ir 
 

Online ISSN: 2717-2996  
Research Paper                                                                                                                                              2024, 22 (80) 

                     

Explaining the geography of creative and highly skilled human capital as a driving 

engine for the regional development of Iran's provinces 
 

Bagher Fotuhi-Mehrabani1, Keramatollah Ziari2  

 

1. Department of Geography and Urban Planning, Faculty of Geography, University of Tehran, Tehran, Iran. 
2. Department of Geography and Urban Planning, Faculty of Geography, University of Tehran, Tehran. Iran. 

E: zayyari@ut.ac.ir (Corresponding Author) 

 

A B S T R A C T        A R T I C L E I N F O 

 

Currently, there is an increasing competition between cities, regions 

and countries to attract talents and creative and highly skilled people. 

It is obvious that places that can cultivate, maintain and attract this 

creative class will have the upper hand in future competitiveness and 

will bring economic growth and prosperity and development to their 

city and region in general. The purpose of this research is to explain 

the geography of creative and highly skilled occupations in the 

provinces of Iran and its effects. This research is an explanatory 

research that was conducted using structural equation modeling in 

PLS. Our findings show the growing concentration and diverse 

geography of creative capital in Iran's provinces. The findings also 

show the role of location-based factors in the distribution of creative 

and highly skilled human capital. Tolerance and diversity; Talent and 

consumer service aminites are the most important factors that explain 

the distribution of creative capital in Iran. In addition to these findings, 

we came to the conclusion that creative capital has a positive and 

significant effect on economic and technological performance of cites 

and regions and causes economic prosperity and development of cities 

and regions. 
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Extended Abstract 

Introduction 

Investigating the important factors on the prosperity of cities and urban-regional development 

has a rich history and has attracted the attention of various scientific disciplines, including urban 

economics, economic geography, and regional sciences. In the meantime, it deals with the roles 

of places in natural resources and enterprises to human resources in the visible development 

process. According to common thinking and research in economics, geography and social 

sciences, the main drivers of economic development and regional development are people with 

high skills and education, factors that some of them call talent and economists and social 

science experts consider it as human capital. Many researches have been done in the field of the 

creative class, the spatial distribution of the creative class, the effects of the creative class, and 

the factors affecting the geography of the creative class. But the problem here is that these 

studies (domestic and foreign) had shortcomings. The purpose of this research is to investigate 

some significant weaknesses of previous studies in explaining the uneven geography of talented 

and highly skilled people and urban-regional development. First, some studies reduce Florida's 

explanatory model to a measurement model. In other words, they take Florida's findings as 

definitive for their context without testing them, and simply measure the creativity index. 

Secondly, methodologically, many of these studies use single-equation regression, and Florida 

suggests the use of structural equations and path analysis in his review of this topic. Structural 

equation modeling has received less attention in creative class studies. Using this method can 

solve the validity and reliability problems of previous studies, especially the problem of 

construct validity. The advantages of structural equation modeling over regression have been 

discussed in some studies. But the main problem is that Florida et al., despite emphasizing the 

importance of using the structural equation method instead of regression, have difficulty using 

this method and their model only uses path analysis. In such a way that the results obtained from 

the use of structural equation modeling in the context of the measurement model (investigating 

the relationship between hidden variables and their measurements) and the fit of the model, 

which measures the validity and reliability of the model, have not been examined.  Thirdly, 

most of the studies on the creative class and explaining the uneven geography of talents and 

urban-regional development have been done in the context of developed countries, and the 

creative class, geography, economic effects and its determinants are not well documented in 

developing countries. Hence, what we know about creative class theory may be somewhat 

biased. To clarify the last issue, we chose Iran as a case study. In general, according to the gaps 

in the theoretical literature, three key issues are addressed in this research. The first goal is to 

create a standard index to measure the concept of the creative class in Iran, which is 

internationally acceptable and applicable in other cities and regions. The second goal is to 

investigate the geography of the creative class in Iran and its effects on economic performance 

and urban and regional technology. Finally, in order to explain the factors affecting the 

geography of the creative class in Iran by using structural equation modeling, we create an 

explanatory model to achieve these goals. 

 

Methodology 

In this research, structural equation modeling was used to test the relationship between hidden 

variables, which is called second generation modeling. There are two main approaches to 

structural modeling, covariance-based structural modeling (CB-SEM) and variance-based 

structural modeling (PLS-SEM). They differ not only in their assumptions and initial results, but 

also in their estimation methods. While, CB-SEM minimizes the difference between the 

observed and predicted covariance matrix by maximum likelihood (ML) estimation method, 

partial least squares (PLS-SEM) from regression-based ordinary least squares (OLS) to explain 

the variance of latent constructs with It uses covariance score maximization between dependent 

and predictor latent variables. In this research, data was analyzed using SPSS 24 and 

SmartPLS2 software. Model analysis in SmartPLS has two stages, measurement model 

evaluation in the first stage and structural model evaluation in the second stage.



Results and Discussion 
The findings show that the relationship between tolerance and diversity with creative capital (β 

= 0.409; t-value = 3.129; p = .002) is positive and significant and confirms the hypothesis that  

the diversity of a city or region and its openness It has a positive and significant effect on 

diversity in maintaining and attracting creative capital in that place. Similarly, there is a positive 

relationship between consumer services and creative capital (β = 0.315; t-value = 3.060; p = 

.002), and talent and creative capital (β = 0.383; t-value = 4.061; p = .000). There is a 

meaningful Similarly, there is a strong and significant relationship between creative capital and 

economic development (β = 0.757; t-value = 5.411; p = .000) and it shows that creative capital 

has a positive effect on the economic development and prosperity of cities and regions. One of 

the noteworthy points in the field of factors affecting capital is that the variable of tolerance and 

diversity has the highest effect in explaining creative capital. In addition, the proposed 

relationship between creative capital and technology (β = 0.722; t-value = 5.980; p = .000) is 

positive and significant, and it shows that creative capital acts as a driver of technology in a city 

or region and affects it. (Figure 3). In general, R2 values can be interpreted as significant (above 

0.75), moderate (0.50) and weak (0.25). According to these rules, the table shows that the 

proposed model has an explanatory power of 77% in explaining the creative class variable with 

R2=0.7225, which is a significant value. This R2 value is high and significant. Blindfolding is 

an example reuse technique. This method provides the calculation of Q² Stone-Geisser index. 

The Q² index represents an evaluation criterion for the predictive relevance of cross-validation 

of the PLS path model. This criterion is known as the Stone and Geiser (1975) index. The Q² 

index was introduced by Stone and Geiser (1975) and determines the predictive power of the 

model in the dependent variables. This index seeks to measure the predictability of the PLS 

model and is presented in a tabular form with the Q2 symbol in the blindfolding test of the 

Smart PLS software. In addition to evaluating the magnitude of R2 values as a measure of 

predictive accuracy, researchers also examine Aston and Geisser's Q2 value. The Q2 value of 

the hidden variables in the PLS path model is obtained using the blindfolding method. In 

general, the explanation of the factors affecting the location decisions and the geography of 

creative capital at the regional level shows factors such as tolerance, tolerance and diversity; 

Amenities or consumer services and talent play an important role in explaining the geography of 

creative capital in Iran's provinces. The results of the structural model of the research also show 

that creative capital is also related to the technology component with the indicators of the 

number of creative and knowledge-based companies, the number of research and development 

centers; And the number of research and development projects measured has a positive and 

significant effect. Also, creative capital can well explain the development of the regional 

economy and generally has a positive effect on the economic and technological performance of 

Iran's provinces and results in regional development. 

 

 

Conclusion 

The research results show three main findings. First, we used skill level 4 occupations in ISCO-

08 classification to measure creative and highly skilled human capital called creative class. In 

this classification, skill level 4 requires complex problem solving, decision-making, and 

creativity based on a broad set of theoretical and practical knowledge in a specialized field. 

Empirical evidence from Iran shows that the creative class is unevenly distributed and follows 

an unbalanced and concentrated pattern. The largest cluster of the creative class is formed in the 

capital and surrounding provinces. Second, the creative class leads to better economic and 

technological performance at the urban-regional level and regional development in general. It 

should be noted that the dominant occupational class in terms of income and wealth is the 

creative class, so the income of its members is on average twice that of other occupational 

classes, and in general, their wages, salaries, and savings are higher than other occupational 

classes. The high wages of the creative class lead to the flourishing of the urban-regional 

economy in various forms such as consumption of goods and services and investment. On the 

other hand, by increasing productivity and creating knowledge-based, creative and cultural 

goods and services, the creative class helps to increase the GDP per capita and create more 



added value and ultimately the economic prosperity of cities and regions. Third, the findings in 

the field of factors affecting the geography of creative capital in the provinces of Iran show that 

tolerance and diversity, talent and services and amenities respectively have the greatest impact 

on the geography of creative capital. Together, these factors play a complementary role and 

shape the diverse distribution of the creative class. As a conclusion, it can be stated that there is 

currently an increasing competition between cities, regions and countries to attract talents and 

creative and highly skilled people. It is obvious that the places that can cultivate, maintain and 

attract this creative class will have the upper hand in future competitiveness and will bring 

economic growth and prosperity and development to their city and region in general. Cities, 

regions and countries will not succeed in this direction unless they build a place that is tolerant, 

open and diverse and can accept and recognize diverse and even dissident ideas of creative 

capital. In the next stage, this place should have an attractive cultural and artistic atmosphere 

and top universities and research institutes. Also, this place should be more attractive than other 

places in terms of providing consumer welfare services and other location features. 
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جذب استعدادها و افراد خلاق و با  یشهرها، مناطق و کشورها برا نیب یاندهیفزا در حال حاضر رقابت
حفظ و جذب پرورش، خلاق را  این طبقهکه بتوانند  ییهااست مكان یهیمهارت بالا وجود دارد. بد

توسعه را  و یاقتصادو شكوفایی دست برتر را خواهند داشت و رشد  ندهیآ یریپذکنند، در رقابت
هد  این پژوهش تبیین جغرافیای سرمایه  .خواهند آورد شهر و منطقه خود به ارمغان یبرا یطورکلبه

است. این  رانیا یهااستان یاتوسعه منطقه یاعنوان موتور محرکهبهانسانی خلاق و با مهارت بالا 
در سازی معادلات ساختاری پژوهش از لحاظ ماهیت ین تحقیق تبیینی است که با استفاده از مدل

PLS های رشد و جغرافیای واگرای سرمایه خلاق در استانها تمرکز روبهگرفته است. یافتهانجام
ها همچنین نقش عوامل مكان محور را در توزیع سرمایه انسانی خلاق و دهد. یافتهایران را نشان می

ترین رفاهی مهمدهد. تسامح، مدارا و تنوع؛ استعداد و خدمات مصر  کنند با مهارت بالا نشان می
ها ما را به این نتیجه دهند. علاوه بر این یافتهعواملی هستند که توزیع سرمایه خلاق را توضیح می

ای دارد منطقه-یشهر انهو فناور یبر عملكرد اقتصاد یمثبت و معنادار ریخلاق تأث سرمایهکه رساند 
 شود.و توسعه شهرها و مناطق می یاقتصاد شكوفاییو موجب 
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 و پیشینه مقدمه
مختلـف از جملـه    یعلم ـ یهـا دارد و توجه رشـته  یغن یاسابقه ،یامنطقه-یر رونق شهرها و توسعه شهرعوامل مؤثر ب یبررس

بر  یمبتن یكردهایگذار از نقش رو ان،یم نیرا به خود جلب کرده است. در ا یاو علوم منطقه یاقتصاد یایجغراف ،یاقتصاد شهر

 ـرا قـات یمشاهده است. بر اساس تفكـرات و تحق سعه قابلدر فرایند تو ینسانو بنگاه محور به منابع ا یعیمنابع طب در اقتصـاد،   جی

کـه   یکرده بالا هستند، عاملافراد با مهارت و تحصیل ایی و توسعه منطقهتوسعه اقتصاد یمحرك اصل ،یو علوم اجتماع ایجغراف

 ـ یانسان هیسرماعنوان از آن به ینامند و اقتصاددانان و متخصصان علوم اجتماعآن را استعداد می یبرخ  ,Jacobs) کننـد یم ـ ادی

1969; Lucas, 1988; Florida, Mellander and Stolarick, 2008.)  

 شتریآن ب یطولان اتیدر ادب یانسان هیگیری سرمامطرح شده است. اندازه یانسان هیگیری سرماروش اندازه نیدر مورد بهتر یبحث

 كـرد یبر آموزش به رو یمبتن ی از رویكردانسان هیسرما گیریاندازه ریاخ قاتیحقتدر محور بوده است، اما آموزش كردیرو قیاز طر

 ،یانسـان  هیاشاره کرد که در نقـد و توسـعه مفهـوم سـرما     دایفلور چاردیبه ر توانیمثال م یکرده است. برا رییبر شغل تغ یمبتن

معتقد اسـت   دای(. فلورFlorida, 2005) برود یشغل كردیبه رو یآموزش كردیتا از رو دهدیمفهوم طبقه خلاق را موردبحث قرار م

 :Florida, 2012) سـت یکارآمـد ن  یکاف دازهشود، به انگیری میاندازه لاتیبا سطح تحص شتریکه ب یانسان هیکه شاخص سرما

 كسـان یند، امـا  دار یبا طبقه خلاق همپوشان یعال لاتیتحص یافراد و کارمندان دارا کهیکه درحال کندیاستدلال م دای(. فلور41

 یاریبس م،یکن اهنگ لیتحص یهافق  به سال یانسان هیسرما فیاگر در تعر»: دیگوی(. او مFlorida et al., 2008: 619) ستندین

 ـگ لی ـجـابز و ب  ویماننـد اسـت   یجهان نانیاند، از جمله کارآفرخلاقانه انجام داده اریبس یرا که کارها یاز افراد هنرمنـدان و   تس،ی

 ـ(. در اFlorida, 2012: 41«  ).میریگیم دهینادرا اند نداشتهمدارك دانشگاهی  که گرانید  ـراسـتا، تعر  نی  ـفلور فی از طبقـه   دای

 یسـنت  یهـا فراتـر از شـاخص   اریبس ـ« کننـد یم جادیا یافزوده اقتصادخود ارزش تیخلاق قیاز طر که یافراد»عنوان خلاق به

 است. یانسان هیسرما

 یرونـق اقتصـاد   حیدر توض یتوجهقابل ییکه طبقه خلاق توانا دهدنشان میمحققان  ریو سا دایفلورانجام شده توس   قاتیتحق

 ;Boschma & Fritsch, 2009; Florida,) 2014 ای اسـت منطقـه -یشـهر  یرشـد و توسـعه اقتصـاد    دی ـشهرها دارد و کل

Florida, Mellander, & Stolarick, 2008; Mellander & Florida, 2006; Marlet & Van Woerken, 2004; 

Rausch & Negrey, 2006; Reese & Sands, 2008  .)کنـد یجالب م ـ ییایرا از نظر جغراف هادهیا نیآنچه ا ن،یعلاوه بر ا 

کـه   دهـد ینشان م ـ قاتیطور که تحقنشده است. همان عیشهرها و مناطق توز نیدر ب یاست که طبقه خلاق به طور مساو نیا

طبقـه   طوحکـه س ـ  دهـد ینشان م نیهمچن قاتیتحق کند،یم تیرا هدا یامنطقه-یشهر و توسعه اقتصاد خلاق یانسان هیسرما

 ,Boschma and Fritsch, 2009; Chantelot etal., 2010; Floridaناهمگون است )مختلف متفاوت و  یهاخلاق در مكان

2002; Fotouhi Mehrabni and Rajaie, 2018; Hansen and Nie-domysl, 2009; You and Bie, 2017) . 

هـا  متفاوت مهارت عیمكان محور در تمرکز و توز یهایژگیروزافزون و تیبه اهم اتیادبوسیعی از تحقیقات انجام شده در  فیط

(، دانشـگاه  Clark et al., 2002; Glaeser, Kolko & Size, 2001) ینقـش امكانـات رفـاه    بـه  . مطالعـات کنـد یاشـاره م ـ 

(Glaeser et al., 2001 تسامح و مدارا ،)(Florida, 2002) محور در تصمیمات مكانی افراد خـلاق و بـا   -و سایر عوامل مكان

 ـعوامل مؤثر بـر جغراف  حیتوض یبرا این تحقیقات هیبر پا. کنندیممهارت بالا اشاره  -یمتفـاوت اسـتعدادها و توسـعه شـهر     یای

 ـپـس از فلور (. Florida et al., 2008)ارائـه کـرد    2008ر سال ای داز توسعه منطقه یمدل ساختار نی دایفلور ،ایمنطقه  دا،ی

آن انجـام شـده    یاقتصـاد  رینامتعادل آن و تأث عیاستعدادها و طبقه خلاق، عوامل مؤثر بر توز یایدر مورد جغراف یادیز قاتیتحق

 Alfken, 2015; Boschma & Fritsch, 2009; Chantelot, Peres & Virol, 2009; Clifton, 2008; Fritsch) است

 ;Marlet & Woerkens, 2004; Stuetzer, 2009; Grant & Kronstal, 2009; Hansen & Niedomysl, 2009& 
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;2019; Vossen, Sternberg & Alfken, 2009Möller & Tubadji,        در ایـران نیـز تحقیقـاتی در زمینـه شـهر خـلاق .)

به دنبال سنجش طبقه  "یطبقه خلاق جامعه شهر یاقتصاد یهایژگیو یبررس"( در پژوهش 1389ی )مؤذناست.  گرفتهصورت

 تنهـا نـه برای سنجش طبقه خـلاق   مورداستفادهی هاشاخصی ارزنده وی، هاتلاشولی باوجود های ایران است. خلاق در استان

 ۀینقش سرما"پژوهشی با عنوان ( در 1389مواردی تناقضاتی با آن داشته است. جلالی )نبوده؛ بلكه در هم راستا با ادبیات نظری 

عنـوان  را بـه  "متخصصـان "و  "رانیگذاران و مدقانون" یگروه عمده شغل ود "یرانا یهادر سنجش طبقه خلاق: استان یفكر

و آن را سـطح   ی موجود در ادبیات نظری و بخصوص نظریه فلوریدا متناسـب اسـت  هاشاخصکه با  ردیگیطبقه خلاق در نظر م

 -ییفضـا  یالگوهـا  یـل تحل "ی بـا عنـوان   امقاله( در 1397فتوحی مهربانی و رجایی ). کندیم یریگاندازه نرایا یمناطق شهر

ناهمگون و متمرکـز شـده    یاز الگو در ایران طبقه خلاقکه  رسندیمبه این نتیجه  "یرانا یهاطبقه خلاق در شهرستان یمكان

آنها نشان  هاییافتهو اطرا  آن قرار دارد.  یتختوشه طبقه خلاق در پاخ ینمتمرکزتر کهیطوربه کند،یم یروینقاط پ یدر برخ

 شودیم باعث یرانت دارییهشبه سرما یاقتصاد یستمتمرکزگرا و نوع س یاسیس یستمتهران در کنار نوع س یتختینقش پا دهدیم

ازجمله نفت را در خود و مناطق اطرا   ییناز فروش منابع سرزم یافزوده ناشثروت و ارزش یت،عنوان مقر و مكان حاکمتهران به

طبقـه  "ی بـا عنـوان   امقالـه ( در 1398آزاد و همكـاران )  .یفزایدب یننقاط سرزم یرخود نسبت سا هاییتکم بر جذابانباشته و کم

 ی،ماعو اجت یاقتصاد یهاشاخص ی، ابتدا با بررس"اجتماعات و اقتصاد خلاق در تهران یریگشكل یهادر امكان یخلاق: کاوش

 یریپـذ امكـان  یی،مبنـا  یـه ، سـپس بـا اسـتفاده از روش نظر   کننـد یم ـ یبررس ـ را اقتصاد خلاق در تهران یریگشكل یبسترها

ت جوان یها مانند تراکم جمعشاخص یآزموده شد. اگرچه برخ یتثروت از خلاق یدطبقه خلاق، اجتماعات خلاق و تول یریگشكل

 یاقتصاد یهااند، شاخصشهر خلاق در تهران یریگشكل یهاتیدر تهران از ظرف انیبندانش یهاو سهم شرکت کردهلیتحص

 ـگاز کل اقتصاد تهران، امكـان شـكل   یننو یوکارهااندك کسب یارو سهم بس یكاریب ی،مانند نابرابر یگرد شـهر خـلاق را    یری

از رشد طبقـه   یااما نشانه ید؛را در تهران د یبتوان کنش خلاق اقتصاد یددهد شانشان می هایافته ین،. علاوه بر اکندیم یفضع

ی بـا عنـوان   امقالـه ( در 1400نتایج پژوهش سعیدی و طوسـی )  ثروت کند. یدتول یت،که قادر است با خلاق شودینم یدهخلاق د

ۀ خلاق که طبق دهدیمنشان  "شهر تهرانکلان یشهرها؛ موردپژوهتوسعه کلان یشرانمثابه پطبقه خلاق به ییفضا یحاتترج"

خـلاق بـا    یانسـان  یـروی سـهم ن  یانم یبالا یبستگ. همروندمیشهر تهران به شمار رشد و توسعۀ کلان یشرانپ یرویمثابه نبه

خـلاق   یهسـرما  ییفضـا  یعتوز یینتب"فتوحی و همكاران نیز در پژوهشی با عنوان  ادعاست. ینبر ا یدیافزوده مؤداد ارزشبرون

 26 یسـهم  ینكـه بـا ا  یـران ا یشـهرها کـلان کـه   رسندیمبه این نتیجه  "یرانا یشهرهاکلان یرشد اقتصاد یشرانعنوان پبه

 یرتـأث  ی سرمایه خلاقطورکل. بهانددادهیخلاق کشور را در خود جا یهدرصد سرما 46و شاغلان کشور دارند،  یتاز جمع یدرصد

نـابرابر و   ییاز الگـو  یـران ا یشـهرها خـلاق در کـلان   یهسـرما  یعتوز وجودینشهرها دارد. بااکلان یاقتصاد ییبر شكوفا یمثبت

 یـا کننـده  و تنـوع  و خـدمات مصـر     یخلاق و عامل استعداد، تسامح، مـدارا گـر   یهحضور سرما ینو ب کندیم یروینامتوازن پ

خـلاق را   برخـی تحقیقـات نیـز سـرمایه     وجود دارد. دارییو معن یشهر است رابطه قو ینقش خدمات یانگرکه ب یامكانات رفاه

؛ 1395)فتوحی مهربانی و همكـاران،   انددادهیكی از ابعاد اصلی شهر خلاق در تحقیقات خود مورد بررسی و تحلیل قرار  عنوانبه

 (.1398میرزایی و همكاران، 

عف از نقـاط ض ـ  یبرخ یبررس قیتحق نیهد  ا داشته است. ییهایکاست )داخلی و خارجی( مطالعات نیکه ا نجاستیا مسئلهاما 

 ابتـدا اینكـه  ای اسـت.  منطقـه -یماهر و توسعه شـهر  اریناهموار افراد بااستعداد و بس یایجغراف نییدر تب یتوجه مطالعات قبلقابل

 ـرفلو یهـا افتـه یها آن گر،یدعبارتدهند. بهگیری کاهش میمدل اندازه نیرا به  دایفلور یحیاز مطالعات مدل توض یبرخ را  دای

 کننـد یم ـ یریگرا اندازه تیو صرفاً شاخص خلاق رندیگیدر نظر مو قطعی  فرضشیپ، هاآن آزمون کردنخود بدون  نهیزم یبرا
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(Acs & Megyesi, 2009; Correia & da Silva Costa, 2014; HKSARG, 2004; Kloudova & Stehlikova, 

2010; Rawson et al,. 2005 .) 

 ـو فلور کننـد یاسـتفاده م ـ  یاتن معادله ونیعات از رگرسمطال نیاز ا یاریبس ،یشناختاز نظر روش اًیثان اسـتفاده از معـادلات    دای

خـلاق   طبقـه در مطالعـات   یمعادلات ساختار یساز. مدلکندیم شنهادیموضوع پ نیرا در نقد خود از ا ریمس لیو تحل یساختار

سازه  ییمشكل روا ژهیوبه یمطالعات قبل ییایپاو  ییمشكلات روا تواندیروش م نی. استفاده از استکمتر موردتوجه قرار گرفته ا

 Nunkoo) از مطالعات موردبحث قرار گرفته است یدر برخ ونینسبت به رگرس یمعادلات ساختار یسازمدل یایرا حل کند. مزا

& Ramkissoon, 2012 .)ز روش اسـتفاده ا  تیبر اهم دی( با وجود تأک2008و همكاران ) دایاست که فلور نیا یاما مشكل اصل

بـه  . کنـد یاستفاده م ـ ریمس لیروش مشكل دارند و مدل آنها تنها از تحل نیدر استفاده از ا ون،یرگرس یجابه یمعادلات ساختار

 یرهایمتغ نیرابطه ب ی)بررس یریگمدل اندازه نهیزم در یسازی معادلات ساختارحاصل از استفاده از مدل جینتا قاًیدقصورتی که 

 نشده است. یبررس کند،یم یریگمدل را اندازه ییایآنها( و برازش مدل که اعتبار و پا یهایریگپنهان و اندازه

 یای در بافـت کشـورها  نطقـه م-یناهموار استعدادها و توسعه شـهر  یایجغراف نییطبقه خلاق و تب یمطالعات بر رو شتریثالثاً، ب 

توسـعه چنـدان   درحال یآن در کشورها کنندهنییو عوامل تع یاداثرات اقتص ا،یانجام شده است و طبقه خلاق، جغراف افتهیتوسعه

شدن موضوع روشن یشد. برامغرضانه با یممكن است تا حد میدانیخلاق م طبقه هیدر مورد نظر ا، آنچه مرونی. ازاستیمستند ن

 .میانتخاب کرد یعنوان مطالعه موردرا به رانیآخر، ا

 جـاد یاول، اهـد   . شـود پرداخته می یدیبه سه موضوع کل قیتحق نیدر ا ،ینظر اتیدبموجود در ا یبه خ هاباتوجه یطورکلبه

شـهرها و   ریاجرا در ساقبول و قابلقابل یالمللنیکه در سطح ب رانیا بسترسنجش مفهوم طبقه خلاق در  یشاخص استاندارد برا

ای. نطقـه و م یشهر یورو فنا یبر عملكرد اقتصادآن  راتیو تأث رانیخلاق در ا طبقه یایجغراف یدوم، بررسهد  مناطق باشد. 

 ـ ،یمعـادلات سـاختار   یسـاز با استفاده از مدل رانیطبقه خلاق در ا یایعوامل مؤثر بر جغراف نییتب ، جهتتیدر نها مـدل   نی

 میکنیم جادیاهدا  ا نیبه ا یابیدست یبرا یحیتوض

 

 مبانی نظری

ی همچـون چـون   پردازانهینظرهای مختلف موردتوجه بوده و و منطقه در رشته بر رشد اقتصاد شهر مؤثرهای اخیر عوامل در دهه

( بـه نقـش   Richard Florida( و ریچـارد فلوریـدا )  Robert Putnam(، رابـرت پاتنـام )  Edward L. Glaeserادوارد گلایزر )

 ,Florida) انـد کـرده ای اشاره منطقه-عواملی همچون سرمایه انسانی، سرمایه اجتماعی و سرمایه خلاق در رشد اقتصاد شهری

2005; Glaeser, 2000; Helliwell & Putnam, 1995; Hoyman & Faricy, 2008; Iyer, Kitson, & Toh, 2005; 

Putnam, 2000.) 

قش سرمایه ن به که استاولین کسانی  ی برخوردار است. ازاز ادبیات غن ایمنطقه-شهری نقش سرمایه انسانی در اقتصاد بررسی

سـتدلال  ( اJacobsز )جیكـوب  هم راسـتا بـا اولمـن    .( اشاره کردUlman) اولمنبه  توانیم پردازدیم ایمنطقهنی در توسعه انسا

منـاطق   دهدن مینشا نیز لوکاس .اندگرفتهشكلمتنوع و افراد بامهارت  هایفعالیت تمرکز جغرافیایی وسیلهبهکه شهرها  کندمی

دی تبـدیل  اقتصـا  و به موتورهای رشد کنندمی، سرریز دانش ایجاد کنندمیطلاعات را متمرکز ا شهری متراکم، سرمایه انسانی و

سـرمایه   نقـش  شواهدی تجربـی مبنـی بـر   به طور مشابهی گلایزر  (.Stolarick, Mellander, & Florida, 2012)شوند می

 بـرای  وامـل را بیش از سـایر ع  لای سرمایه انسانیمناطق با تمرکز با هاشرکت. ازنظر او آوردیم به دستاقتصاد رشد  درانسانی 

یه بـا سـرما   که شهرهای رسنددر تحقیق خود به این نتیجه میگلایزر و سایز همچنین  .دهندیمترجیح رقابتی  هایمزیتکسب 

 . (Diebolt & Haupert, 2016) کنندیمرشد بیشتری را تجربه  وری،بهرهافزایش  انسانی ماهر از طریق
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سـ  رابـرت   نظریه سرمایه اجتماعی ارائه شـده تو  کندیمی را تبیین امنطقه-بر رشد اقتصاد شهری مؤثری که عوامل نظریه دوم

ز دیـدگاه پاتنـام بـین    ا. (Hoyman & Faricy, 2008) استو دانشمندان علوم سیاسی رایج  شناسانجامعهپاتنام است که بین 

د؛ جـایی کـه   ای رابطه وجـود دار منطقه-را دارا هستند با رشد اقتصاد شهری ی از رواب  اجتماعیاشبكهی که اعضای آن اجامعه

. در همـین  (Florida, 2005; Putnam, 2000)گذارند كدیگر تشكیل داده و به اشتراك مییها رواب  قوی را با مردم و شرکت

، تر و رواب  اجتماعی بیشـتر برخوردارنـد  شرفتهه در ایتالیا از جوامع مدنی پیکدهند مناطقی ( نشان می1995هلیول و پاتنام ) راستا

 (.Helliwell & Putnam, 1995)دارای  رشد بالای اقتصادی هستند 

ی نظریه طبقه خـلاق ریچـارد فلوریـدا    امنطقه-کننده رشد و شكوفایی اقتصاد شهریزمینه عوامل تبیین سومین نظریه مطرح در

دهـد سـرمایه خـلاق    . تحقیقات فلوریدا و سایر محققان نشـان مـی  (Florida, 2014; Mellander & Florida, 2008)است 

 & Boschma)ای دارد منطقـه -ی توانایی زیادی در توضیح رشد اقتصاد شـهری امنطقه-ای رشد شهریعنوان موتور محرکهبه

Fritsch, 2009; Florida, 2014; Florida, Mellander, & Stolarick, 2008; Rausch & Negrey, 2006; Reese & 

Sands, 2008) .کننـد( ورای  افـزوده اقتصـادی ایجـاد مـی    تعریف فلوریدا از طبقه خلاق )افرادی که از طریق خلاقیتشان ارزش

 عـالی جمعیـت بـا تحصـیلات     شده برای سرمایه انسانی همچون شاغلان با تحصیلات عالی یادر نظر گرفته سنتیهای شاخص

( )شامل متخصصان آمـار  Super-creative coreریدا به دو بخش هسته فوق خلاق )طبقه خلاق فلو. (Florida, 2002) است

و کامپیوتر، مهندسان و معماران، دانشمندان علوم زیستی، پایه و علوم اجتماعی، اساتید دانشگاه، متخصصان هنر، طراحی، اوقـات  

گـذاران،  ارگزاران مـالی و تجـاری، قـانون   ( )مدیران، ک ـCreative Professionalفراغت، ورزش و رسانه( و متخصصان خلاق )

 دهـد مـی فلوریدا ین مدل نظری را شرح و بس  گردد. بندی میهای بهداشتی و فنی و مدیران فروش( طبقهمتخصصان مراقبت

 را ایمنطقه و بعد از آن به طور مثبتی رشد اقتصاد شودمیهر مكانی منجر به خلاقیت محلی  خلاق در سرمایهکه در آن حضور 

ریچـارد   (.Florida, 2002, 2005)دهـد  مـی قـرار   ریتأثتكنولوژین تحت شدتبه هایبخشدر قالب سطوح بالای خلاقیت و 

 و نـوآور  که افراد خـلاق  سازدمیمحرز  خلاق )طبقه خلاق( سرمایه دهد کهنظریه طبقه خلاق را به این صورت بس  میفلوریدا 

 بیشـتر،  خلاق سرمایهدارای  هایمكانرشد اقتصادی در  ،اندازچشمهستند. از این  ایمنطقه-نیروی عمده در رشد اقتصاد شهری

 روی خواهد داد.

شـود،  دهد استعداد )سرمایه انسانی و سرمایه خلاق( باعث رشد اقتصادی میکند همچنان که تحقیقات نشان میفلوریدا بیان می

ی مختلف متفاوت و ناهمگون است و این سـؤال دوم اصـلی   هامكاندهد سطوح سرمایه انسانی در همچنین تحقیقات نشان می

 بیرق هیسه نظر زمینه نیدهند؟ در ارا شكل می جغرافیایی استعداد عیدر وهله اول توز یچه عوامل قاًیدقدهد. فلوریدا را شكل می

 ـمز جـاد یدر ا یدیها نقش کلکند که دانشگاهاستدلال می یمختلف ارائه شده است. اول  ـلاو یهـا تی  فـا یا یانسـان  هیدر سـرما  هی

کـه امكانـات    کنـد یاستدلال م یدوم (.Glaeser et al., 2001)شود می تیکه در طول زمان انباشته شده و خود تقو کنندیم

 ;Glaeser,1998; Glaeser et al.,2001)و مهارت بالا نقش دارند  یعال لاتیتحص یدارا یهادر جذب و حفظ خانواده یرفاه

Clark,2003; Shapiro, 2006)اسـت   مهـم در برابـر تنـوع    یکند که مـدارا و گشـودگ  سوم استدلال می هی. نظر(Florida, 

 ـاحتمال زبهکند این سه رویكرد در تقابل با یكدیگر نیستند و فلوریدا بیان می (.2002  ـا ادی  ـعوامـل نقـش مكمـل در توز    نی  عی

 ای دارند.استعدادها و توسعه منطقه جغرافیایی

دهد. در مرحله اول او ای را ارائه میی منطقهاتوسعهی امرحلهدقیق این موضوعات فلوریدا ین مدل  کردنروشنی و برای بررس

کند که چگونه عواملی همچون تسامح، دانشگاه و امكانات محلی بر پراکنش جغرافیـایی اسـتعداد )سـرمایه انسـانی و     بررسی می

. در مرحلـه  پـردازد یم ـتمرکز جغرافیایی استعداد بر تكنولوژی  ریتأثوم او به چگونگی . در مرحله دگذارندیم ریتأثسرمایه خلاق( 

. در همـین راسـتا   پردازدیمای )درآمد و دستمزد( ی اقتصاد منطقهاتوسعهسوم فلوریدا به نقش استعداد، تكنولوژی و تسامح در بر 
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ی اتوسـعه عوامـل مـذکور در سیسـتم کلـی      میرمسـتق یغ ی را برای بررسی اثرات مسـتقیم و امرحلهفلوریدا ین مدل ساختاری 

-عمیقی بر اقتصاد شهری ریتأثدهد استعداد )سرمایه انسانی و سرمایه خلاق( های فلوریدا نشان میگیرد. یافتهای بكار میمنطقه

دوین نظریـه وی دانسـت. در   کلیدواژه فلوریدا در ت نیترمهمتوان طورکلی طبقه خلاق را میای )درآمد و دستمزد( دارد. بهمنطقه

تسامح و تنوع مكان یكی از عوامل  رسدیمو به این نتیجه  پردازدیمادامه فلوریدا بر تبیین عوامل مؤثر بر جغرافیای طبقه خلاق 

ه خلاق در ایالات متحده است. همچنین فلوریدا به نقش دانشگاه در جذب افـراد خـلاق اشـار    طبقهبر جغرافیای نابرابر  رگذاریتأث

 ,Florida, Mellander & Stolarick) کنـد مـی کند. فلوریدا به ارتباط بالای شـاخص تكنولـوژی و طبقـه خـلاق اشـاره      می

تی چهارم توسعه  عنوانبهکند و از آن در نهایت فلوریدا به نقش کیفیت مكان در جغرافیای نابرابر طبقه خلاق اشاره می (.2008

 (. 247: 1399)فلوریدا،  گذاردیم( Territorial Assetsی محلی )هاییداراآن را کند و نام ای یاد میاقتصاد منطقه

انی و واحد مك ـکه  و در آن فرض بر آن است گرددیمحاصل از نقد و بررسی ادبیات نظری تحقیق مدل مفهومی تحقیق ترسیم 

ر این است کـه  له بعد فرض بجای دهند. در وه طبقه خلاق بیشتری را در خود توانندیمیی که دارند هایژگیوبه دلیل  جغرافیایی

ق بیشتری طبقه خلا الگوی توزیع طبقه خلاق با الگوی شكوفایی اقتصادی شهرها و مناطق منطبق است و شهرها و مناطقی که

مایه ایـن اسـت کـه سـر     ی آتی شهرها دست بالا را خواهند داشت. به طور اخص فرض برریپذرقابتدر  کنندیمرا حفظ و جذب 

 ـتوزیع نابرابر و پراکنده سرمایه خلا بهباتوجهمثبتی دارد.  راتیتأثخلاق بر متغیرهای اقتصادی  ر ایـن اسـت کـه    ق، فرض سوم ب

 .دهندیمتوزیع سرمایه خلاق را شكل  کنندهمصر عواملی همچون تسامح و تنوع، استعداد و خدمات 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 مدل مفهومی پژوهش. 1شکل 
 (1402دگان، منبع: )نگارن

 

 روش پژوهش

رهـای  بـین متغی  این پژوهش از نظر ماهیت ین پژوهش کمی و تبیینی است. این پژوهش پایایی و روایی مـدل و رابطـه علـی   
 دهد.ختاری مورد آزمون قرار میسازی معادلات ساتوضیحی و وابسته را از طریق مدل

پنهان و  یرهایمتغ ی. تماماستمشاهده قابل ریمتغ 14پنهان و  ریتغم 6شامل  پژوهش مدلگیری: و مدل اندازه هادادهی گردآور

 تسامح و تنوع

 نات رفاهیخدمات و امكا

 خدمات و امكانات رفاهی

 سرمایه خلاق

 توسعه اقتصاد منطقه ای

 تكنولوژی
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 1395تا  1390 یدر بازه زمان رانیمرکز آمار ا یهاداده قیها از طرداده نی(. همچن2استخرا  شده است )جدول  اتیمشاهده از ادبقابل

 .ردیگیرا در برم رانیستان اا 31است که  ییایواحد جغراف نیپژوهش  نیدر ا لیواحد تحل شده است. یآورجمع

 
 متغیرهای پژوهش .2جدول 

 توضیح آشكارکنندهمتغیر  متغیر پنهان

 طبقه خلاق C1- سرمایه خلاق
)مدیران +  ISCO-08ی بندطبقه 4درصد شاغلان در طبقه مهارتی 

 متخصصان(

 تسامح و تنوع

-T1 درصد شاغلان در هنرها از کل شاغلان بوهمی 

-T2 درصد متولدین خار  از جمیعت کل خار  نیمتولد 

-T3 ادیان تنوع 
و  انیهودی ان،یزرتشت ان،یحی)مسلمانان، مس یاصل نید 5 انیتنوع در م

 (گرانید

 -T4تنوع قومی 
 ،یشمال ای ی)فارس، ترك، کرد، لر، مازندران یاصل تیقوم 8 نیتنوع در ب

 و...( یعرب، بلوچ

 عملكرد اقتصادی
-EP1تیاستان در کل جمع یناخالص داخل دینسبت تول ص داخلیسرانه تولید ناخال 

-EP2 تیاستان به کل جمع یبانك یهانسبت کل سپرده ی بانكیهاسپرده سرانه 

 استعداد

-E1 هزار نفر 10ی هر ازابهتعداد دانشگاه  دانشگاه 

-E2 نفر هزار 10ی هر ازابهتعداد دانشجویان با تحصیلات  با تحصیلات عالی انیدانشجو 

-E3 درصد جمعیت با تحصیلات عالی با تحصیلات عالی تیجمع 

 تكنولوژی

-Tech1 هزار نفر 10ی هر ازابهتعداد مراکز تحقیق و توسعه  تحقیق و توسعه مراکز 

-Tech2 فرنهزار  10ی هر ازابهی تحقیق و توسعه هاپروژهتعداد  ی تحقیق و توسعههاپروژه 

-Tech3 رهزار نف 10ی هر ازابه انیبندانشی هاشرکتتعداد  انینبدانش یهاشرکت 

 درصد شاغلان در بخش خدمات خدماتی شهر نقش A1-  امكانات

 (1402های پژوهش، منبع: )یافته

 
آمار  رانیاست. در ااز طبقه خلاق  دایشغل محور فلور فیتعررگرفته از ب در این پژوهش طبقه خلاق فیلازم به ذکر است که تعر

مشاغل در چهـار   یبندطبقه نیشود. در امی یآور( جمعISCO-08مشاغل ) یالمللنیاستاندارد ب یبندکار بر اساس طبقه یروین

 4سطح مهارت  یهاشغل"هستند:  ریز یهایژگیو یشود که دارامی یشامل مشاغل 4. سطح مهارت رندیگیسطح مهارت قرار م

از دانـش   یابر اساس مجموعه گسترده تیو خلاق یریگمیتصم ده،یچیحل مسئله پ ندازمیاست که ن یفیمعمولاً شامل انجام وظا

و متخصصـان در   رانیمـد  یدو گروه شـغل  یبندطبقه نیدر ا (.ILO, 2012: 14) "است. یتخصص نهیزم نیدر  عملیو  ینظر

 یبـرا  یمعـادلات سـاختار   سـازی مدل در این پژوهش .میکنیخلاق انتخاب م طبقهعنوان قرار دارند و آنها را به 4سطح مهارت 

 ;Costa‐Font & Gil, 2012) نـد یگویسازی نسل دوم م ـپنهان استفاده شد که به آن نوع مدل یرهایمتغ نیرابطه ب شیآزما

Hair Jr, Hult, Ringle, & Sarstedt, 2016سـازی سـاختاری  مدلوجود دارد،  یسازی ساختارمدل یبرا یاصل كردی(. دو رو 

 جیتنهـا در مفروضـات و نتـا   آنها نـه  .(PLS-SEM)انسیبر وار یمبتن سازی ساختاریمدل( و CB-SEM) انسیواربر کو یمبتن

 & ,Hair Jr et al., 2016; Shook, Ketchen, Hult) هسـتند متفاوت  زیآنها ن نیخود متفاوت هستند، بلكه روش تخم هیاول

Kacmar, 2004.) کهیدرحال ،CB-SEM ـ  انسیارکوو سیماتر نیتفاوت ب   ـیبشیمشاهده شـده و پ را بـا روش بـرآورد    شـده ین

 ـ  Urbach & Ahlemann, 2010) رسـاند ی( به حداقل مML) یینماحداکثر درست ( از PLS-SEM) ی(، حـداقل مربعـات جزئ

 انسیارکوو ازیپنهان با به حداکثر رساندن امت یهاسازه انسیوار حیتوض یبرا( OLS) ونیبر رگرس یمبتن یحداقل مربعات معمول

 ـدر ا (.Hair Jr et al., 2016)  کندیماستفاده  کنندهینیبشینهفته وابسته و پ یرهایمتغ نیب  ـتحق نی هـا بـا اسـتفاده از    داده قی
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دو مرحلـه اسـت،    یدارا SmartPLSمـدل در   لیتحل قرار گرفت. لیوتحلهیمورد تجز SmartPLS2و  SPSS 24 یافزارهانرم

 در مرحله  یمدل ساختار یابیمرحله اول و ارزگیری در مدل اندازه ارزیابی

 هاو یافته بحث

 ـ بامهـارت سرمایه انسانی خـلاق و   یایشده است. بخش اول جغراف ارائهدر سه بخش  قیتحق هاییافته  ر ایـران  الا را در سراس ـب

. در بخـش  پـردازد یای م ـهمنطق ـ-یشهر یو فناور ینقش طبقه خلاق در عملكرد اقتصاد ی. بخش دوم به بررسکندیم بررسی

 شود.ا مهارت بالا توسعه داده میافراد خلاق و ب عیاز عوامل مؤثر بر توز تبیینیمدل  نیسوم 

ز ابقه خلاق طمفهوم  در این بخش برای تعریف عملیاتی و سنجشجغرافیای سرمایه انسانی خلاق و با مهارت بالا در ایران: 

سرمایه  عنوانبهان ران در ایرمتخصصان و مدی ی شغلی شاغلانهاردهستفاده از مرور ادبیات، است و با ا شدهاستفادهآمار مرکز آمار ایران 

 .(1است )شكل  شدهرفتهگبالا در نظر  مهارتانسانی خلاق و با 

 

 
 ی مختلف ایران  هابخشدرصد سرمایه خلاق در  .1شکل 

 (1402منبع: )نگارندکان، 

اغلینش در طبقه درصد از ش 22/23طبقه خلاق مربوط به شهرستان تهران با  زاندهد بالاترین میهای شكل نشان مییافته

صد شاغلینش در در 8/0با  میزان طبقه خلاق هم مربوط به شهرستان خوشاب در استان خراسان رضوی نیترنییپاخلاق است. 

 طبقه خلاق است. 

های ایران و سنجش برخورداری ایران در سطح شهرستانسازی مفهوم طبقه خلاق با آمار مرکز آمار در این بخش بعد از معادل

كانی طبقه خلاق در پهنه سرزمینی ایران بر اساس م-های طبقه خلاق، توزیع فضاییهای ایران از شاخصشهرستان

گیرد تا جغرافیای طبقه خلاق و الگوهای فضایی حاکم بر تصمیمات ی و تحلیل قرار میمورد بررسهای تحلیل فضایی شاخص

شده است. استفاده 1های داغیا تحلیل لكه Giدر این بخش از شاخص انی طبقه خلاق مورد شناسایی و تحلیل قرار گیرد. مك

                                                           
1. HotSpot 
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مثبت و معنادار ازنظر آماری،  zاست. برای امتیاز  zشود نوعی امتیاز ها محاسبه میکه برای هر عارضه موجود در داده Giآماره 

منفی و  zدهند. برای امتیاز شده و لكه داغ تشكیل میبندیدیر بالا به میزان زیادی خوشهتر باشد مقابزرگ zهر چه امتیاز 

های سرد بندی شدیدتر مقادیر پایین خواهد بود و نشانگر لكهتر باشد، به معنای خوشهکوچن zمعنادار ازنظر آماری هر چه امتیاز 

های سرد تشكیل های آبی مناطقی هستند که در آن لكهمحدوده نشانگر آن است که 2در شكل  Giاست. نتایج حاصل از آماره 

( نیز مشخص 2طور که در شكل )درصد طبقه خلاق در خود و همسایگان حكایت دارند، همان بودننییپااند و از ین خوشه داده

جنوب شرقی  های شرقی و جنوب شرقی استان آذربایجان شرقی،است ین خوشه سرد در شمال غرب ایران متشكل از بخش

استان آذربایجان غربی، کل استان کردستان، غرب استان زنجان، کل استان همدان و شرق استان کرمانشاه وجود دارد. در شرق 

های کرمان و مشاهده است. لكه سرد دیگر مربوط به استانایران نیز ین لكه سرد در دو استان خراسان شمالی و رضوی قابل

مشاهده است. در مقابل مناطق ها است، قابلچكی از استان هرمزگان که چسبیده به این استانسیستان بلوچستان و بخش کو

طور که دهند. همانرنگ مناطقی هستند که از مقدار بالای درصد طبقه خلاق در خود و همسایگان خود خبر میقرمز و نارنجی

منان، تهران، کر  و قم قابل وجود دارد. لكه داغ بعدی در های مازندران، سدهد، ین لكه کاملاً داغ در استاننشان می 2 شكل

های یزد و صدوق است. در جنوب و جنوب غرب استان خوزستان نیز ین لكه داغ استان یزد و متشكل از شهرستان

این  های هرمزگان و بوشهر و قسمت جنوب غربی استان فارس که چسبیده بهشناسایی است. لكه بزرگ داغ دیگر در استانقابل

 گردد.ها مشاهده میاستان

 

 
   رانیشاخص طبقه خلاق در ا یاستار برا یاورد ج-سیآماره گت جینتا.  2شکل 

 (1402منبع: )نگارندکان، 
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 سازی معادلات ساختاریتبیین جغرافیای سرمایه خلاق در ایران با مدل

های قابلیت اطمینان ترکیبی تأیید روایی همگرا از طریق شاخصگیری انعكاسی شامل ارزیابی مدل اندازهگیری: نتایج مدل اندازه

گیری انعكاسی همچنین است. ارزیابی مدل اندازه 2، قابلیت اطمینان شاخص فردی و متوس  واریانس استخرا  شده1سازگاری داخلی

( برای تأیید روایی واگرا HTMTتگی )ویژه معیار رابطه همبس، به4، بارگذاری مقاطع3لارکر -شامل روایی واگرا است. معیار فورنل 

 7و پایایی مرکب  6از طریق آلفای کرونباخ 5قابلیت اطمینان یا پایایی سازگاری درونیگیرد. )تشخیصی( مورداستفاده قرار می

 ,Cronbachشود )های استفاده میهای مرتبه اول آلفای کرونباخ برای سنجش پایایی شاخصشود. برای سازهارزیابی می

1970 .) 

بالاتر است، به همین دلیل است  0.7قبول شود تمام مقادیر آلفای کرونباخ از مقدار قابلهمچنان که در جدول   نشان داده می

( ارزیابی شدند که CRها از نظر قابلیت اطمینان ترکیبی )شود. همچنین تمام سازهها تأیید میکه سازگاری درونی این سازه

و  8هاهای انعكاسی معیارهای بارهای بیرونی شاخص(.  برای ارزیابی اعتبار همگرا سازه3د )جدول بودن 0.7بالاتر از سطح 

 رود. ( بكار میAVEمتوس  واریانس استخرا  شده )

استرپ در داخل است. اجرای بوت 924/0تا  7/0ها دارای مقدار بار عاملی قابل قبولی بین دهد که همه سازهنتایج نشان می

دهد. داری آن را نشان میبالاتر هستند که معنی 96/1از مقدار  tر اسمارت پی ال اس نیز نشان داد تمام مقدار آماره افزانرم

پیشنهاد شده توس  هیر و همكاران  5/0ها بالاتر از مقدار بحرانی بعلاوه مقدار میانگین واریانس استخرا  شده تمام سازه

 (3شود. )جدول ی برقرار میگیربرای مدل اندازهاست؛ بنابراین اعتبار همگرا   (2017)

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                           
1. Composite reliability of internal consistency 

2. Average variance extraction 

3. Fornell-Larcke 

4. Cross-loading 

5. Internal consistency reliability 

6. Cronbach's alpha 

7. Composite reliability 

8. Outer loadings 
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 گیری انعکاسیخلاصه نتایج مدل اندازه .3جدول 

 ( 1402های پژوهش، منبع: )یافته

ز ادر این بخـش   ها متمایز است.برقراری روایی واگرا یا تشخیصی به این معنی است که ین سازه به معنای واقعی از دیگر سازه

دهـد معیـار فورنـل    . نتایج نشان مـی HTMTنل لاکر و نسبت شود: معیار فورمدل استفاده میدو معیار رایج برای بررسی اعتبار 

ها بـالاتر از همبسـتگی بـین متغیرهـای پنهـان اسـت.        هر ین از سازه AVEجذر  رایز گردد؛یم دییتأها لاکر برای تمامی سازه

( (Henseler et al., 2015گرا )تشخیصی( توسـ   رزیابی روایی واعنوان ین معیار جدید برای اکه به HTMTهمچنین نسبت 

دهد که یـن مشـكل   نشان می 85/0بالاتر از  HTMTار عنوان ین قاعده کلی، مقدارائه شده است مورد ارزیابی قرار گرفت. به

شخیصـی  دهد مشكل روایی تهستند که نشان می 85/0کمتر از سطح آستانه  HTMTبالقوه اعتبار تمایز وجود دارد. همه مقادیر 

 با واگرا وجود ندارد. 

 نتایج مدل ساختاری

 SmartPLS 3در PLS الگـوریتم  شود. تابعارزیابی می βو مقدار ضریب مسیر  R2 ،Q2قدرت توضیحی مدل ساختاری با مقدار 

 و ضـیه فر تحقیـق،  مـدل  آزمـایش  بـرای  ایـن،  بر علاوه .شودمی استفاده مسیر ضریب (b) شده استاندارد β مقدار محاسبه برای

 خطاهـای  تولید برای bootstrapping نام به PLS-SEM در تكنیكی از مسیر، ضریب اهمیت سطح و قدرت جهت، یریگاندازه

                                                           
1. Square root of AVE > Correlation of latent variable 

2. HTMT confidence interval does not include 1 

 متغیر پنهان

نماگر
 

 روایی واگرا پایایی سازگاری درونی روایی همگرا

 بار عاملی tآماره  بار عاملی
متوس  
واریانس 
 استخرا  شده

 آلفای کرونباخ پایایی مرکب

FLC 
-ل فورن معیار

 لارکر

معیار 
HTMT 

70/0< 96/1< 50/0< 70/0< 70/0< 1 S 2H 

 تأیید تأیید C1 000/1 000/0 000/1 000/1 000/1 سرمایه خلاق

توسعه 
 اقتصادی

E1 924/0 249/48 
 تأیید تأیید 708/0 869/0 768/0

E2 827/0 756/10 

 تكنولوژی

Tech
1 

865/0 098/11 

Tech تأیید ییدتأ 867/0 917/0 786/0
2 

922/0 245/35 

Tech
3 

873/0 823/8 

 تسامح و تنوع

T1 747/0 062/5 

 T2 762/0 323/4 تأیید تأیید 660/0 816/0 596/0

T3 806/0 155/14 

خدمات 
 کنندهمصر 

 رفاهی

CS1 000/1 000/0 000/1 000/1 000/1 تأیید تأیید 

 استعداد

E1 744/0 258/3 

 E2 631/0 026/2 تأیید تأیید 800/0 828/0 624/0

E2 959/0 008/13 
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 و مسیر ضرایب بزرگی علامت، طریق از مدل در پنهان متغیرهای بین تخمینی مسیر رواب . میکنیم استفاده t مقادیر و استاندارد

  (.4جدول ) شوندمی ارزیابی  (BCa) زدهشتاب و شدهتصحیح %95 اندازیراه اطمینان هایبازه

 یداری مدل ساختارمعنی لیتحل .4جدول 

 value- T-value P-value Decision مسیر

 تأیید 002/0 129/3 409/0 لاقسرمایه خ <---تسامح و تنوع 

 دتأیی 002/0 060/3 315/0 مایه خلاقسر <---کننده خدمات مصر 

 تأیید 000/0 061/4 383/0 سرمایه خلاق <---استعداد 

 تأیید 000/0 980/5 722/0 تكنولوژی <---سرمایه خلاق 

 تأیید 000/0 411/5 757/0 ادیتوسعه اقتص <---سرمایه خلاق 

 (1402های پژوهش، منبع: )یافته

( مثبـت و  β = 0.409; t-value = 3.129; p = .002دهد رابطه بین تسامح و تنوع با سـرمایه خـلاق )  بررسی جدول نشان می

بـه روی تنـوع تـأثیر مثبـت و      آنکند که متنوع بودن ین شهر یـا منطقـه و بـاز بـودن     است و این فرضیه را تأیید می داریمعن

 = βکننـده و سـرمایه خـلاق )   داری در حفظ و جذب سرمایه خلاق در آن مكان دارد. به طور مشابه بین خـدمات مصـر   معنی

0.315; t-value = 3.060; p = .002( و استعداد و سرمایه خلاق ،)β = 0.383; t-value = 4.061; p = .000 رابطه مثبت  )

 = β = 0.757; t-valueدار بین سرمایه خلاق و توسعه اقتصادی )دار وجود دارد. به همین ترتیب ین رابطه قوی و معنیو معنی

5.411; p = .000مثبت بر توسعه و شكوفایی اقتصادی شهرها و مناطق دارد. از  ریتأثسرمایه خلاق  دهدیمن ( وجود دارد و نشا

را تبیین سرمایه خلاق دارد.  ریتأثبر سرمایه این است که متغیر تسامح و تنوع بالاترین  رگذاریتأثدر زمینه عوامل  توجهقابلنكات 

 ـمثبت و  (β = 0.722; t-value = 5.980; p = .000بعلاوه رابطه پیشنهادی بین سرمایه خلاق و تكنولوژی ) اسـت و   داریمعن

 گـذارد یم ـ ریتـأث کند و بـر آن  موتور محرکه تكنولوژی نیز در ین شهر یا منطقه عمل می عنوانبهدهد سرمایه خلاق نشان می

 (. 3)شكل 

بـه  ( تفسیر کرد. باتوجه25/0( و ضعیف )50/0(، متوس  )75/0)بالاتر از  توجهقابلتوان تحت عنوان را می R2طورکلی مقادیر به

  =7225/0R2درصدی در تبیین متغیر طبقه خلاق بـا   77دهد که مدل پیشنهادی از قدرت توضیحی این قواعد جدول نشان می

ت. ین تكنین اسـتفاده مجـدد نمونـه اس ـ    1بلایندفولدینگاست.  توجهقابلبالا و  2Rی است. این مقدار توجهقابلدارد که مقدار 

 ـیبشیین معیار ارزیابی برای ارتباط پ Q² شاخص .کندرا فراهم می  Q² Stone-Geisser این روش محاسبه شاخص اعتبـار   ین

توس  استون و  Q² است. شاخص( 1975دهد. این معیار معرو  به شاخص استون و گیسر )را نشان می PLS مدل مسیر متقابل

کند. این شاخص به دنبال سـنجش  مدل در متغیرهای وابسته را مشخص می ینیبشیمعرفی شده است و قدرت پ( 1975گیسر )

ارائـه   Q2 صورت جدولی و بـا نمـاد  افزار اسمارت پی ال اس بهبلایندفولدینگ نرم است و در آزمون PLS مدل ینیبشیقابلیت پ

استون و گیسـر    Q2 مقدار همچنینقان بینی، محقعنوان معیاری برای دقت پیشبه R2 علاوه بر ارزیابی بزرگی مقادیر .شودمی

 ـ PLS متغیرهای پنهان در مدل مسیر Q2 را نیز بررسی کنند. مقدار  ـآیبا استفاده از روش بلایندفولدینگ به دست م )جـدول    دی

5.) 
 اعتبار متقابل یداده شده و شاخص افزونگ حیتوض انسیوارنتایج  .5جدول 

 R2 Q2 

 693/0 772/0 سرمایه خلاق
 328/0 573/0 قتصادیتوسعه ا

 338/0 521/0 تكنولوژی
 (1402های پژوهش، منبع: )یافته

                                                           
1- Blindfolding 
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 نتایج مدل ساختاری .3شکل 

 (1402منبع: )نگارندگان، 

 

 

اصلی ارزیابی قدرت  حلراهعنوان به R2، مقدار کندینمپی ال اس ین شاخص کلی برازش ایجاد   اگرچه: برازش مدل

 و تننهاوس توس  شده پیشنهاد تشخیصی ابزار حال،(. بااینHenseler et al., 2016شود )یتوضیحی مدل در نظر گرفته م

این  .شودمی استفاده مدل در پی ال اس برازش ارزیابی برای خوبی شاخص عنوانبه( Tenenhaus et al., 2005) همكاران

 √ = GoFگیری شد مول زیر اندازهاز طریق فر R2و میانگین  AVEمیانگین هندسی مقدار  لهیوسبهشاخص برازش 

(AVE × R2)) وتزلز و همكاران .)Wetzels et al., 2009)وتحلیل برازش مدل ( مقادیر زیر را برای ارزیابی نتایج تجزیه

را مطلوب  35/0= تربزرگ)متوس ( و مقدار برازش  25/0)کوچن(، مقدار برازش=  1/0: مقدار برازش=اندکردهگزارش 

ین برازش  دهندهنشان( که 6است )جدول  69/0دهد که مقدار شاخص برازش برای مدل تحقیق جه نشان می. نتیدانندیم

  است. قبولقابلخوب و 

 
 محاسبه شاخص برازش مدل. 6جدول 

 AVE R2 سازه

 7725/0 000/1 سرمایه خلاق

 5208/0 7867/0 تكنولوژی

 5727/0 7684/0 توسعه اقتصادی

  6236/0 استعداد

  5962/0 مح و تنوعتسا

  000/1 کنندهخدمات مصر 

 6131/0 7797/0 متوس  نمرات

AVE*R2 4780/0  

GoF = √ (AVE × R2) 69/0  

 (1402های پژوهش، منبع: )یافته    
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دهد عـواملی همچـون   ای نشان میطورکلی تبیین عوامل مؤثر بر تصمیمات مكانی و جغرافیای سرمایه خلاق در سطح منطقهبه

لاق در رافیـای سـرمایه خ ـ  و اسـتعداد نقـش مهمـی در تبیـین جغ     کننـده مصر سامح، مدارا و تنوع؛ امكانات رفاهی یا خدمات ت

ی هـا شـاخص تكنولوژی که با  مؤلفهیز بر ندهد سرمایه خلاق های ایران دارند. نتایج  مدل ساختاری تحقیق نیز نشان میاستان

 ریتـأث ست، ای تحقیق و توسعه سنجیده شده هاپروژهاد مراکز تحقیق و توسعه؛ و تعداد ، تعدانیبندانشی خلاق و هاشرکتتعداد 

مثبتی  ریتأثی طورکلبهای را توضیح دهد و تواند توسعه اقتصاد منطقهی میخوببهسرمایه خلاق  نیهمچنی دارد. داریمعنمثبت و 

 دهد.ای را نتیجه مینطقههای ایران دارد و توسعه مبر عملكرد اقتصادی و تكنولوژین استان

 

 یریگجهینت
 ـدر مق یتمـاع اج-یگـذار اقتصـاد   نی جادیا یبرابالا یكی از نیروهای پیشران  بامهارتسرمایه انسانی خلاق و  و  یرشـه  اسی

 ـ یریپـذ قابـت ر، در در پرورش، حفظ و جذب سرمایه خلاق موفق عمـل کننـد  که بتوانند  یاست. شهرها و مناطق یامنطقه  یآت

 ـغا یامنطقـه -یرکـه توسـعه شـه    سـرمایه خـلاق  از  یناش ـ یهاتیمز یطورکلحرکت به سمت اقتصاد خلاق و به شهرها،  تی

بـا   وپرداختـه   این پژوهش بـه بررسـی جغرافیـای سـرمایه خـلاق و تـأثیرات اقتصـادی آن        آنهاست، موفق عمل خواهند نمود.

هـارت بـالا بـا    راد خلاق و با مبر توزیع اف مؤثرتبیین عوامل  یی که در مطالعات قبلی وجود داشت به دنبالهایکاست دادنپوشش

ای بس  داده شد. در این مـدل در  ین مدل ساختاری توسعه منطقه ترقیدقسازی معادلات ساختاری بود. به طور استفاده از مدل

د. سـپس در  شیه خلاق بررسی ادر توزیع جغرافیایی سرم کنندهمصر مرحله اول نقش استعداد، تسامح و تنوع و امكانات خدمات 

اختاری س ـای پرداختیم. در این مـدل  منطقه-گام بعدی به بررسی نقش سرمایه خلاق در عملكرد اقتصادی و تكنولوژین شهری

 ـوبـه ست، ی پیدا کرده ااملاحظهقابل، بهبود کردندیماز رگرسیون و همبستگی استفاده  عمدتاًنسبت به مطالعات قبلی که  در  ژهی

 ـ  ینانسـا  هیگیـری سـرما  اندازه یابتدا برا. سازدیمنتایج پژوهش سه یافته اصلی را نمایان بار و پایایی مدل. بحث اعت ا خـلاق و ب

مهـارت   یبنـد طبقـه  نیدر ا .میه کرداستفاد ISCO-08 یبندطبقهدر  4به نام طبقه خلاق، از مشاغل سطح مهارت  مهارت بالا

 نـه یمز نیدر  عملی و یاز دانش نظر یابر اساس مجموعه گسترده تیو خلاق یریگمیتصم ده،یچیبه حل مسئله پ ازین 4سطح 

ل و متمرکـز  نامتعـاد  یشده و از الگو عیق به طور ناموزون توزدهد که طبقه خلانشان می رانیاز ا یشواهد تجرب دارد. یتخصص

  ده است.ش لیهای اطرا  تشكو استان تختیخوشه از طبقه خلاق در پا نیتر. بزرگکندیم یرویپ

ای ای منطقـه ی توسـعه طـورکل بـه و ای منطقـه -یبهتر در سطح شهر ی و تكنولوژینعملكرد اقتصاد منجر بهدوم، طبقه خلاق 

ن بـه طـور   آ یرآمـد اعضـا  د نیغالب از نظر درآمد و ثروت، طبقه خلاق است، بنـابرا  ی. لازم به ذکر است که طبقه شغلشودمی

 دسـتمزد است. ی بالاتر از سایر طبقات شغلانداز آنها دستمزد و حقوق و پس یطورکلاست و به یلطبقات شغ ریمتوس  دوبرابر سا

 یگذارهیای در اشكال مختلف مانند مصر  کالاها و خدمات و سرمانطقهم-یاقتصاد شهر ییطبقه خلاق منجر به شكوفا یبالا

 ـبنها و خدمات دانشکالا جادیو ا یوربهره شیطبقه خلاق با افزا گر،ید یشود. از سومی  ـ یخلاقانـه و فرهنگ ـ  ان،ی  شیه افـزا ب

 . کندیناطق کمن ممشهرها و  یرونق اقتصاد تیو در نها شتریافزوده بارزش جادیو ا یناخالص داخل دیسرانه تول

، اسـتعداد و  ، تسامح و تنـوع سازدیمهای ایران مشخص بر جغرافیای سرمایه خلاق در استان مؤثردر زمینه عوامل  هایافتهسوم، 

عوامل در کنار هم نقش مكمل دارنـد   نیارا در جغرافیای سرمایه خلاق دارند.  ریتأثخدمات و امكانات رفاهی به ترتیب بیشترین 

 جـاد یهـا در ا دانشگاه یدینقش کل یو همكاران مبن زریگلا یهاافتهیبا  جینتا نیا دهند.طبقه خلاق را شكل می یواگرا عیو توز

 ,Clarkکلارك و همكاران ) یهاافتهی(، Glaeser, Kolko & Saiz, 2001و استعداد ) یانسان هیدر جذب سرما هیاول یهاتیمز

et al,. 2002تنـر ی(، ب  ( و جانبـاBuettner & Janeba, 2016و باتابا )ـ   ,Batabyal, Kourtit & Nijkamp) كـاران و هم لی

 ـفلور قـات یتحق یهاافته، یمهارت بالا و خلاق ،یعال لاتیتحص یدر جذب و حفظ افراد دارا ی( در نقش امكانات رفاه2019  دای
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(Florida, 2005, 2008)  هـای فتـوحی و   و یافتـه  بر نقش عامل تسامح و تنوع در جذب افـراد خـلاق و بامهـارت بـالا     یمبن

 گار است.ساز رفاهی در توزیع سرمایه خلاق کنندهمصر ( مبنی بر نقش مدارا، استعداد و خدمات 1401همكاران )

جـذب   یرابشهرها، مناطق و کشورها  نیب یاندهیدر حال حاضر رقابت فزا عنوان نمود که گونهنیا توانیمی ریگجهینتعنوان به

حفـظ و جـذب   رش، پروخلاق را  این طبقهکه بتوانند  ییهااست مكان یهیاستعدادها و افراد خلاق و با مهارت بالا وجود دارد. بد

هر و منطقـه  ش ـ یبرا یطورکلتوسعه را به و ییو شكوفا یدست برتر را خواهند داشت و رشد اقتصاد ندهیآ یریپذکنند، در رقابت

، گرزند کـه مـدارا  را بسا یمكان نكهیموفق نخواهند شد مگر ا ریمس نی. شهرها، مناطق و کشورها در اخواهند آورد خود به ارمغان

 ـر مرحله بعـد ا . دته و به رسمیت بشناسدحتی دگراندیش سرمایه خلاق را پذیرفهای متنوع و و بتواند اندیشه باز و متنوع باشد  نی

 ـابمكان  نیا نیبرتر باشد. همچن یهاها و پژوهشگاهدانشگاه یجذاب و دارا یو هنر یفرهنگ یفضا یدارا دیمكان با از نظـر   دی

  داشته باشد. یشتریب تیها جذابانمك رینسبت به سا مكانی، یهایژگیو ریکننده و سابه مصر  یارائه خدمات رفاه

 حامی مالی
 این اثر حامی مالی نداشته است.

 

 سهم نویسندگان
 نویسندگان در انجام این پژوهش سهم برابر دارند.

 

 تضاد منافع
 نویسندگان اعلام می دارند، هیچ تضاد منافعی در رابطه با نویسندگی و یا انتشار این مقاله ندارند. 

 

 تقدیر و تشکر
 نداشته است. یمال یحامکه مستخر  از پایان نامه ارشد است،  مقاله نیمسئول، ا سندهیا به اظهار نوبن
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